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“Ario de la Consofidacion Econsmica y Social del Perii”
ORDENANZA MUNICIPAL N° 006-2010/MPCH

La Merced, 04 de Febrera del 2010.

LA MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE CHANCHAMAYO

POR CUANTO:

Vista la Nota [nformativa N® 001-2010-CCEEMMYPESM/MPCH, recibida con fecha 14 de Enero
del 2010, emitida por la Secretaria Técnica de la Comisién de Comercio, Empresas Municipales,
icrn Empresas Mercados el informe Legal N° 050 2010-OAJ-MPCH, de fecha 26de Enero del

e, de confurmidad al Articulo 194° de la Constitucion Politica del Estado, modificado por la
ey N” 28607 - Ley de Reforma de los Articulo 91°, 191° y 194° de la Carta Magna, concordante
con el Articule 11 del Titulo Preliminar de 1a Ley N° 27972 - Ley Organica de Municipalidades, las
Munucupalldades Provinciales y Distritales son Organos de Gobierno local, gue tienen autonomia
politica, econdmica y administrativa en los asuntos de su competencia denlro de su jurisdiccion;
%y dicha autonomia que la Constitucién Politica del Estado establece a las Municipalidades, radica
en la facultad de ejercer Actos de Gobierna, Administrativos y de Administracion, con sujecion al
Ordenamiento Juridico.

Que, en mérito a la Autonomia Poiitica que gozan las Municipalidades, se ha otorgado
expresamente al Concejo Municipal la Funcion Normativa en los asuntos de su competencia,
) siendo que, de acuerdo a lo establecido en el Inc. 8 del Articulo ©° de la Ley N° 27972 - Ley
Orgénica de Municipalidades, corresponde al Concejo Municipal, aprobar, modificar o derogar
r = llas Ordenanzas.

Que, de conformidad con lo sefalade en el Articulo 40° de la Ley antes invocada, las
Ordenanzas de las Municipalidades Provinciales y Distritales, en la Materia de su Competencia,
son las Normas de Caracter General de Mayor Jerarquia en la Estructura Normativa Municipal,
QoWor medio de las cuales se aprueba la Organizacion Interna, la Regulacion, Administracion y

BYpervision de los Servicios Publicos y las Materias en las que la  Municipalidad tiene
2 mpetencia Normativa.

RAue, de acuerdo a lo establecido en los Inc. 4.3 y 4.5 del Numeral 4 del Articulo 73° de la Ley
antes citada, las Municipalidades, tomando en cuenta su condicién de Municipalidad Provingial y
Distrital, asumen las Competencias y ejercen las Funciones Especificas senaladas en la Ley,
con cara'ctar exclusivo o compartido; siendo que en Materia de Desarrollo y Economia Local, le
corresponde a los Gobiernos Locales, la Promocion de la Generacién de Empleo y el Desarrollo
de la Micro y Pequefia Empresa Urbana y Rural; asi como el Fomento del Turismo Local
sostenible.

Que, teniendo en consideracidn las funciones y competencias asignadas a los Gobiernos
Locales y siendo la Provincia de Chanchamayo considerada como “Capital Cafetalera del Pery”,
resulta necesaric que, a través de un Instrumento Normativo, se reconozca al Café como
Producto Bandera de la Provincia, a fin de rescatar, revalorar, sensibilizar, promover e



incentivar el Consumo Internc del Café, toda vez que su cultivo constituye una de las
principales actividades generadoras de emplec en la Zona, asi como el sastén de la Economia
Nacional que nos proporcionan maybres Ingresos Econdmicos.

Que, en mérito a lo expuesto y de conformidad con el Arliculo 9° de la Ley N® 27972 — Ley
QOrganica de Municipalidades, en Sesidn Ordinaria de Concejo N° 03, de fecha 02 de Febrero
del 2010, por Unanimidad se aproba lo siguiente:

ORDENANZA MUNICIPAL QUE PROMOCIONA
EL CONSUMO INTERNO DEL CAFE
EN LA PROVINCIA DE CHANCHAMAYO

ARTICULO_1°- RECONOCER al Café como Producto Bandera de la Provincia de
Chanchamayo, siendo que su cultivo constituye una de las principales actividades generadoras
de Empleo en ja Zona, asi como el sostén de la Economia Nacional que nos proporcionan
mayores (ngresos Econdmicos.

ARTICULO 2°.- DISPONER que a partic de la fecha, [a Gerencia de Desarrollo Economico,
incentive a los Restaurantes, Hoteles, Fuentes de Soda y todos los Establecimientos
Comerciales afines, que exhiban, expendan y promuevan el Consumo Interno del Café en todas
sus formas y presentaciones, premiande y estimulando a los que cumplan y sobresalgan en la
Promocién del Producto.

ARTICULO 3°- ENCARGAR a la Gerencia de Desarrollo Econémico la Implementacién de
los Mecanismaos pertinentes para la Promocion del Consumo Interno del Café, a través de

~, Campafas de Sensibilizacién, Capacitaciones, Charlas, Talleres, Coloquios, Concursos,

¥ olletos, Revistas, Paneles, Afiches y a traves de los Medios de Comunicacion Masiva.
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